Herzlich Willkommen!

Kooperationen mit Bloggern und Influencern —

Neue Perspektiven fur soziale Organisationen?

Julia Loder




Mit Groldspendern und
Multiplikatoren unterwegs...




ARD® @EDF | ONLINESTUDIE 2019 Faiiimmen:

www.ard-zdf-onlinestudie.de

Entwicklung der Tagliche Internet- Nutzungsdauer

Internetzugan
&ang taglichen Internetnutzung 2019 in Minuten

2019 63 Millionen 50 Mio.

2018 63 Millionen
2017 62 Millionen

Rund

900/ der deutschsprachigen Bevdlkerung
0 ab 14 Jahren ist 2019 online
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Erwachsene
ab 14 Jahre

366

14 - 29 Jahre Min.

Tagliche mediale Nutzungsdauer des Eine Auswahl der Videonutzung 2019 Eine Auswahl der Audionutzung 2019
Internets 2019 in Minuten mindestens einmal wéchentlich in Prozent mindestens einmal wochentlich in Prozent

Erw. ab 14). 14-29). Erw. ab 14). 14-29).
Live Fernsehen Radioprogramme
im Internet 13% 17% live im Internet 18%
TV-Sendungen im Podcast oder Radio-
Internet zeitversetzt 35% sendungen zeitversetzt
im Internet
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Video-Streaming- Horbicher oder :
Dienste (netto) Horspiele im Internet '


http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/

Postbank Jugend-Digitalstudie 2019: ’I/ Postbank

Online-Shopping Eine Bank firs Leben

Die Jugend und das Einkaufen im Internet

Influencer beeinflussen
Kaufentscheidungen der Jugendlichen

53 Prozent der Jugendiichen haben schon einmal aufgrund
von Influencer-Werbung ein Produkt gekauft
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Wie man mit einem
Blogger kooperiert



1. Recherche
zu Bloggern

Intensive Recherche
auf allen Kanalen
Profiling der Person
Hashtags'
Veranstalfungen




2. Durchhalten
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Kommentare der User lesen
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3. Aufmerksamkeit auf Augenhohi

.
Starke Kommentare mit

mlndestens vier Worten

. Kreative k.
Anknupfungspunkte suchen
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Um ein personliches
Gesprach bitten
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Flexible Kooperationsmodelle
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Beispiel: Kinderkunsthaus & Meine Svenja

Mehr auf Instagram ansehen

Qg

Gefallt 55 Mal

kinderkunsthaus

JWenn ich das kann, konnt Ihr das auch’ - so das Motto unserer Digital Storytelling
Trainerin @meinesvenja beim heutigen GIF Kurs im gemeinnitzigen Kinderkunsthaus.

#kinderkunsthaus #visualstorytelling #digitalart #digitalwerkstatt #medialab
#neuebildsprache #gif #giphy

Fuge einen Kommentar hinzu ...

Kinder im Kinderkunsthaus
lernen selbst animierte GIFs
zu erstellen im
Profi-Workshop mit
Bloggerin Svenja Walter.



Beispiel:
SOS-Kinderdorf & Einfach Stephie

Bloggerin Stephanie ist
begeistert von der
<] SOS-Kinderdorf Aktion zum

Weltkindertag.
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Beispiel: MummyMag und Weltkindertag

MUMMY MAG

Was wir

Weltkindertag 2016
7ir uns diesmal ausgedacht
1

Hochprofessionelles
Blogger-Format mit
gedrucktem Magazin
brachte den Weltkindertag
von SOS-Kinderdorf zur
Sprache.



Beispiel: Blogger springen auf Koop auf

FastForward @ Magazine

Der Musik Blog Fast
Forward spricht mit unseren
Botschaftern Revolverheld
Uber ihr Engagement fir
SOS-Kinderdorf und ruft zu
Spenden auf, fur das
Musikprojekt in Hamburg.



Ein sehr gutes Influencer Beispiel der
Kindernothilfe

Influencer: tomatolix
494.000 Abonnenten auf YouTube

Hochgeladen auf
YouTube am 12.10.2017

483.184 Aufrufe

Os-lohnt-162574


https://www.horizont.net/marketing/nachrichten/Katrin-Weidemann-von-der-Kindernothilfe-Warum-sich-Influencer-Marketing-auch-fuer-NGOs-lohnt-162574
https://www.horizont.net/marketing/nachrichten/Katrin-Weidemann-von-der-Kindernothilfe-Warum-sich-Influencer-Marketing-auch-fuer-NGOs-lohnt-162574



http://www.youtube.com/watch?v=5fqLLISnL0I

Frische Digital-Kampagne von
SOS-Kinderdorf mit Botschafter

Marco Reus, Profifussballer und Vater. Alle 13 Minuten
muss ein Kind in Deutschland zu seinem Schutz aus der
eignen Familie genommen werden. Dieser Fakt hat Marco
Reus, Profi-FuRRballer und seit kurzem selbst Vater, sehr
berthrt. Daher macht er gemeinsam mit SOS-Kinderdorf
auf dieses Thema aufmerksam und ist das Gesicht der
digitalen Kampagne #allel3minuten.

Hochgeladen auf
YouTube am 19.10.2019

knapp 30.000 Aufrufe


https://www.youtube.com/results?search_query=%23alle13minuten
https://www.sos-kinderdorf.de/portal/spenden/alle-13-minuten



http://www.youtube.com/watch?v=Kf1uZRcjFuI

Wer hier schreibt einen
Blog?

Planen Sie eine Karrlere als ’
Influencer? Wans

“tWer hat schon eine
erfolgrelche Influencer
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“Kampagne gemacht?
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Sie mochten &
mein Whitepaper?
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Schreiben Sie mir eine E-Mail an julia@loderwerk.com/
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Vielen Dank!

Julia Loder

LoderWERK
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Telefon: +49 173 21051 61

Email: julia@loderwerk.com





