
Herzlich Willkommen!
Kooperationen mit Bloggern und Influencern –                    

Neue Perspektiven für soziale Organisationen?

Julia Loder



Mit Großspendern und 
Multiplikatoren unterwegs...



http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/

http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/


Quelle: https://www.presseportal.de/pm/6586/4389180,  Postbank-Jugend-Digitalstudie 2019: Online-Shopping, 



Wie man mit einem 
Blogger kooperiert



1. Recherche 
zu Bloggern

Intensive Recherche 

auf allen Kanälen

Profiling der Person

Hashtags

Veranstaltungen



Dauerhaft folgen

Profil immer wieder besuchen 
& abscrollen

Kommentare der User lesen

2. Durchhalten



3. Aufmerksamkeit auf Augenhöhe

Starke Kommentare mit 
mindestens vier Worten

Kreative 
Anknüpfungspunkte suchen

Um ein persönliches 
Gespräch bitten  



Flexible Kooperationsmodelle 
entwickeln 

Orga von Blogger-Aktionen 

Blogger als Honorarkräfte

 

4. Angebot



Beispiel: Kinderkunsthaus & Meine Svenja

Kinder im Kinderkunsthaus 
lernen selbst animierte GIFs 
zu erstellen im 
Profi-Workshop mit 
Bloggerin Svenja Walter.



Beispiel: 
SOS-Kinderdorf & Einfach Stephie

Bloggerin Stephanie ist 
begeistert von der           
SOS-Kinderdorf Aktion zum 
Weltkindertag.



Beispiel: MummyMag und Weltkindertag

Hochprofessionelles 
Blogger-Format mit 
gedrucktem Magazin 
brachte den Weltkindertag 
von SOS-Kinderdorf zur 
Sprache.



Beispiel: Blogger springen auf Koop auf

Der Musik Blog Fast 
Forward spricht mit unseren 
Botschaftern Revolverheld 
über ihr Engagement für 
SOS-Kinderdorf und ruft zu 
Spenden auf, für das 
Musikprojekt in Hamburg.



Ein sehr gutes Influencer Beispiel der 
Kindernothilfe

Influencer: tomatolix

494.000 Abonnenten auf YouTube

Hochgeladen auf 
YouTube am 12.10.2017

483.184 Aufrufe

https://www.horizont.net/marketing/nachrichten/Katrin-Weidemann-von-der-Kindernothilfe-Warum-sich-Influencer-Marketing-auch-fuer-NG
Os-lohnt-162574

https://www.horizont.net/marketing/nachrichten/Katrin-Weidemann-von-der-Kindernothilfe-Warum-sich-Influencer-Marketing-auch-fuer-NGOs-lohnt-162574
https://www.horizont.net/marketing/nachrichten/Katrin-Weidemann-von-der-Kindernothilfe-Warum-sich-Influencer-Marketing-auch-fuer-NGOs-lohnt-162574


http://www.youtube.com/watch?v=5fqLLISnL0I


Frische Digital-Kampagne von 
SOS-Kinderdorf mit Botschafter

Marco Reus, Profifussballer und Vater. Alle 13 Minuten 
muss ein Kind in Deutschland zu seinem Schutz aus der 
eignen Familie genommen werden. Dieser Fakt hat Marco 
Reus, Profi-Fußballer und seit kurzem selbst Vater, sehr 
berührt. Daher macht er gemeinsam mit SOS-Kinderdorf 
auf dieses Thema aufmerksam und ist das Gesicht der 
digitalen Kampagne #alle13minuten.

Hochgeladen auf 
YouTube am 19.10.2019

knapp 30.000 Aufrufe

https://www.sos-kinderdorf.de/portal/spenden/alle-13-minuten

https://www.youtube.com/results?search_query=%23alle13minuten
https://www.sos-kinderdorf.de/portal/spenden/alle-13-minuten


http://www.youtube.com/watch?v=Kf1uZRcjFuI


Wer hier schreibt einen 
Blog?

Planen Sie eine Karriere als 
Influencer?

Wer hat schon eine 
erfolgreiche Influencer 
Kampagne gemacht?



Sie möchten 
mein Whitepaper?

Schreiben Sie mir eine E-Mail an julia@loderwerk.com



Vielen Dank!

Julia Loder

                    

Telefon: +49 173 210 51 61

Email:  julia@loderwerk.com




